
 

 

 

中国大宗商品价格指数小幅回升 

【中国国际电子商务中心独家发布】2024 年 10 月份，

中国大宗商品价格指数（CCPI）小幅回升。数据显示，10 月

份 CCPI 总指数为 180.71 点，比上月上涨 3.5 点，涨幅 2%；

比年初下降 0.2 点，降幅 0.1%；比上年同期下降 5.1 点，降

幅 2.7%。 

中国大宗商品价格指数 CCPI月度走势 

 

环比来看，10 月份，九大类商品价格指数呈现“六涨

三降”态势。其中，钢铁类、橡胶类、有色金属类涨幅居

前，分别上涨 11.2%、5.8%和 4.1%；油料油脂类、牲畜

类、农产品类分别下降 8.9%、3.3%和 3.2%。 



 

 

钢材价格大幅上涨，环比上涨 11.2%。钢材价格上涨

的主要原因：一是市场需求预期好转。宏观政策持续发力

显效，市场需求预期好转带动下游开工率回升。10 月，制

造业采购经理指数（PMI）为 50.1%，比上月上升 0.3 个百

分点，时隔 5 个月重返景气区间；与基建施工相关的水泥

熟料产能利用率、钢厂高炉开工率、石油沥青装置开工率

均值分别为 57.5%、81.1%和 28.7%，较上月均值分别提升

9.5、3.1 和 2.8 个百分点。二是原料成本小幅回升。受需求

好转、利润回升影响，炼焦煤、铁矿石价格明显回升，钢

材成本支撑增强。据上海钢联统计，10 月份，炼焦煤、铁

矿石均价为每吨 1523.9 元和 849.4 元，环比上涨 5.3%和

6.2%，较年内低点分别上涨 5.8%和 10.9% 。 

棕榈油价格明显上涨，环比上涨 10.9%。棕榈油价格上

涨的主要原因：一是市场供应总体减少。10 月东南亚棕榈油

进入季节性减产周期，棕榈油产量有所减少。据南马来西亚

棕榈油公会数据显示，10 月 1 日至 25 日，马来西亚棕榈油

产量环比减少约 7.4%。二是棕榈油需求不断增强。原油价格

不断升高，加之印尼意欲在 2025年实施生物柴油掺混计划，

进一步提振棕榈油消费需求。据美国农业部数据，2024/25 年

度全球棕榈油消费量预 计 7852.6 万吨，同比上涨 4.6%。10

月布伦特原油和 WTI 原油期货结算平均价分别为每桶 75.4



 

 

美元和 71.2%，比年初分别下降 4.8%和 3.0%。三是库存处同

期低水平。随着国内棕榈油消费需求上升，加之企业补库意

愿增加，国内棕榈油库存不断下降。据国家粮油信息中心数

据显示，10 月 31 日国内主要棕榈油厂库存为 42 万吨，比前

一周下降 7.5%，比去年同期下降 43.7%,比近三年平均水平下

降 27.9%。 

年初比来看，10 月份，九大类商品价格指数呈现“六降

三涨”态势。其中，钢铁类、农产品类、矿产类降幅居前，

分别下降 9.9%、8.8%和 7.4%；橡胶类、牲畜类、有色金属

类分别上涨 27.5%、17.3%和 11.4%。 

同比来看，10 月份，九大类商品价格指数呈现“六降三

涨”态势。其中，农产品类、食糖类、能源类降幅居前，分

别下降 12.9%、10.4%和 7.6%；橡胶类、有色金属类、牲畜

类分别上涨 29%、12.2%和 10.9%。 

  



 

 

 

中国大宗商品价格指数（CCPI）月度数据 

类别 10 月份 
环比 

涨跌 

环比 

涨跌幅 

同比 

涨跌 

同比 

涨跌幅 

较年初 

涨跌 

较年初 

涨跌幅 

总指数 180.71  3.5  2.0% -5.1  -2.7% -0.2  -0.1% 

橡胶类 61.64  3.4  5.8% 13.9  29.0% 13.3  27.5% 

有色类 116.46  4.6  4.1% 12.7  12.2% 11.9  11.4% 

牲畜类 277.02  -9.5  -3.3% 27.2  10.9% 40.8  17.3% 

矿产类 172.81  2.4  1.4% -1.4  -0.8% -13.7  -7.4% 

钢铁类 105.23  10.6  11.2% -6.0  -5.4% -11.6  -9.9% 

油料油脂类 230.29  -22.5  -8.9% -17.9  -7.2% -13.8  -5.6% 

能源类 150.51  3.7  2.5% -12.5  -7.6% -4.2  -2.7% 

食糖类 126.58  4.3  3.5% -14.7  -10.4% -3.9  -3.0% 

农产品类 167.96  -5.6  -3.2% -25.0  -12.9% -16.2  -8.8% 

 

 

声明：  

1.在任何情况下，本报告中的信息和数据均不构成对使用人的操作建议，

也不对任何人因使用本报告内容引致的损失负任何责任。  

2.未经中国国际电子商务中心授权，本报告及数据不得用于任何商业用途。

如发现有关单位进行未经授权擅自销售或其他侵权行为，我中心保留追究

侵权人法律责任的权利。  


