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2024 年 6 月二手车市场整体表现 

2024 年 6 月，全国二手车市场交易量 151.90 万辆，环比下降 4.14%，同比

下降 0.93%，交易金额为 978.20 亿元。 

2024 年 1-6 月，二手车累计交易量 938.29 万辆，同比增长 7.01%，与同期

相比增加了 61.43 万辆，累计交易金额为 6252.12 亿元。 

6 月，市场正式步入了传统的销售淡季，二手车交易量仅为 151.9 万辆，月

度同比首次出现负增长，较去年同期下降了 0.9%。同时，6 月份二手车经理人指

数也显著下滑至 41.2%，同比下跌 2.4 个百分点，环比亦减少 1.7 个百分点，凸显

出二手车市场仍深陷不景气区间。 

市场不景气的原因主要可以归结为以下几点：一是季节性因素导致的传统销

售淡季，购车需求自然回落；二是部分地区强降雨等不利天气条件，影响了消费

者的出行和购车意愿；三是宏观经济环境的变化，使得部分潜在购车者推迟购车

决策，以应对经济压力。 

2024 年 1-6 月，累计交易二手车 938.3 万辆，累计同比增长 7%。尽管增速

较前期有所回落，但整体市场仍保持了稳健增长的态势。 

上半年二手车市场特点显著，主要体现在以下两个方面： 

价格低位徘徊，市场结构变化：受市场竞争加剧和消费者需求变化的双重影

响，6 月份二手车均价持续在低位徘徊，仅为 6.44 万元。自今年 2 月起，二手车

均价呈现出一路下探的趋势。尽管与去年同期相比，均价有小幅度的增长，但这

主要归因于市场结构的变化，而非车辆价格的实质性上涨。这一价格变化特征表



明，当前二手车市场正面临较大的竞争压力，且消费者需求也在发生深刻的变化。 

跨区域流通活跃，市场活力增强：跨区域流通活跃成为二手车市场的一大亮

点。为了扩大市场覆盖率和有效缓解库存压力，二手车市场的跨区域流通持续呈

现活跃态势。上半年，平均外迁率高达 28.8%，较同期增长了 2.6%，这一数据充

分显示出二手车市场在全国范围内的强大流通性和高度活跃度。跨区域流转作为

带动二手车市场保持向上发展的源动力之一，正不断为市场注入新的活力与机遇。 

从市场需求层面来看，6 月份经济的外部环境不确定性显著增强，内部有效

需求依然疲软，企业与居民的部分预期显得不够强劲。然而，随着国家“以旧换

新”政策逐渐显现成效，各地纷纷出台并跟进相应政策措施，为市场带来了一定

的积极因素。同时，汽车市场新品价格战也呈现阶段性降温趋势，有助于改善整

体汽车市场环境。 

面对新车市场价格战的激烈竞争和行业变革的双重挑战，二手车行业必须加

速迭代升级，将挑战转化为转型的机遇。企业需要加快营销方式的迭代，推动由

经纪向经销业态的转型，加速数字化、精细化发展的进程，并加大品牌化、专业

化的经营改革力度。同时，行业应紧抓二手车出口等新产业的发展方向，创新盈

利模式，开拓新的市场空间。 

在此过程中，构建诚信透明的行业环境成为至关重要的任务。二手车行业可

以通过提升自身的售后服务保障体系和服务质量水平，从而赢得消费者的信赖。

只有让消费者能够放心地购买二手车，才能激发他们的消费热情，进一步扩大二

手车交易的广度、深度和活跃度。 

2024 年 6 月二手车分车型结构分析 

乘用车情况：6 月，基本型乘用车共交易 87.21 万辆，环比下降 5.14%，同比



下降 3.92%；SUV 共交易 20.59 万辆，环比下降 1.91%，同比增长 5.26%；MPV 共

交易 9.52 万辆，环比下降 3.18%，同比增长 0.08%；交叉型乘用车共交易 3.60 万

辆，环比下降 6.03%，同比增长 22.34%。 

商用车情况: 客车共交易 8.49 万辆，环比下降 3.76%，同比下降 4.62%；载货

车 12.50 万辆，环比下降 4.42%，同比下降 1.30%。 

从同比的情况来看，6 月份乘用车市场中，SUV 和交叉型乘用车表现出一定

的增长动力，而基本型乘用车和 MPV 则面临销量下滑的压力。商用车市场整体

表现疲软，客车和载货车销量同环比均呈现下降趋势。 

1-6 月，乘用车累计交易 752.79 万辆，同比增长 6.91%。其中：基本型乘用

车累计交易 546.02 万辆，同比增长 4.66%；SUV 共交易 125.50 万辆，同比增长

12.1%；MPV 共交易 59.21 万辆，同比增长 10.81%；交叉型乘用车共交易 22.07 万

辆，同比增长 29.50%。 

商用车累计交易 127.49 万辆，同比增长 2.18%。其中：载货车共交易了 74.51

万辆，同比增长 3.02%；客车 52.98 万辆，同比增长 1.02%。 

1-6 月份，乘用车与商用车市场同比均实现了正增长，其中，乘用车市场表

现尤为突出，尤其是 SUV 和交叉型乘用车表现较为出色；商用车市场则保持稳

健，载货车贡献较大。 

2024 年 6 月二手车交易车辆使用年限分析 

6月，二手车使用年限在 3-6年的交易占比最多，占 44.24%。环比下降 1.43%，

较去年同期增长 1.64%；使用年限在 3 年内车型占 25.75%，环比增长 0.89%，较

去年同期下降 1.64%；车龄在 7-10 年的车型占 17.52%，环比下降 1.37%，较去年

同期下降 4.46%；车龄 10 年以上的车型占比为 12.49%，环比增长 1.91%，较去年



同期增长了 4.46%。 

6 月份，3 年以内和 10 年以上的份额较上月增长明显，其余各区间均有所下

降。与去年同期相比 3-6 年和 10 年以上的份额整体有所增加。 

2024 年 6 月六大区域情况分析 

2024 年 6 月六大区域二手车交易情况 

2024 年 6 月，全国六大区中，仅东北地区交易量环比有所回升，其他地区

均呈现不同程度的下降，其中西北、华东、西南三个地区的降幅超过了 5%。 

华东地区二手车交易量为 43.91 万辆，环比下降 5.14%，交易量较上月减少

2.38 万辆。从具体省份来看，江浙沪三省作为华东地区的重要经济体，本月依然

呈现下降趋势。特别是上海，交易量明显减少，下降幅度高达 10%。相比之下，

江浙两省的交易量降幅较上月有所收窄。安徽本月市场显示出复苏迹象，交易量

相比上月增长了 7.6%。而山东、福建、江西本月的交易量也呈现下滑，市场压力

依旧显著。 

中南地区二手车市场本月整体呈现下滑趋势，总交易量为 43.49 万辆，较上

月减少 2.1 万辆，降幅达到了 4.61%。具体来看，广西省的交易量下降最为显著，

环比下降了 8.1%。相较而言，广东、湖北两省降幅较小，分别下降 3.5%和 3.8%。

此外，河南、湖南和海南三省的交易量降幅也均超过了 5%，市场表现依然不振。 

华北地区二手车交易量为 21 万辆，环比下降 2.84%，较上月减少 0.61 万辆。

具体来看，北京、河北及山西市场需求持续转弱。特别是山西省，交易量环比下

降 7.8%，降幅较上月明显增大，显示出市场压力的加剧。北京市场的交易量下降

了 3.7%，市场仍呈现疲软态势。天津市场本月略有回暖，环比增长了 2%。内蒙古

市场表现相对较好，近期持续保持回升态势。 



西南地区本月共交易了 24.07 万辆，环比下降 5.17%，较上月减少 1.31 万辆。

近期川渝地区市场持续走弱，特别是重庆市场，本月交易量出现了显著的下滑，

降幅高达 14%。四川环比下降了 4.7%，降幅有所放缓。贵州和西藏在本月显示出

复苏迹象，其中贵州环比增长 7.3%，西藏小幅增长了 3.6%。云南本月的交易量下

降了 7.2%，市场依然表现低迷。 

东北地区本月市场整体有所回升，共交易二手车 11.8万辆，环比增长 3.08%。

交易量较上月增长 0.35 万辆。本月，辽宁市场表现出明显的回升趋势，交易量

较上月增长了 7.2%。吉林市场近期表现突出，本月依然保持回升趋势，环比增长

了 1.5%。黑龙江本月降幅进一步收窄，较上月仅小幅下降 0.6 个百分点。 

西北地区的二手车市场在本月整体呈现下滑趋势，总交易量为 7.64 万辆，

较上月减少了 0.51 万辆，降幅达到 6.22%。本月陕甘宁以及新疆、青海地区均呈

现下降趋势，降幅在 3%至 8%左右。西北地区二手车市场在本月整体表现较为疲

软，各地区的市场压力较大，需求减弱。 


